
Haalt een club ook zijn digitale doelen? Aflevering 9: De Zweef uit Nijverdal  
 
TCTubantia 13-1-2013 

 
Slim: webshop De Zweef  

 
1. Twitter: De Zweef was er al vroeg bij op Twitter (2010) en laat zich zien. De club (759 volgers) pakt de berichtgeving op 
een goede manier aan. Afgelastingen worden getweet, net als uitslagen van het eerste elftal. Veel overige teams (A1, B1, 
C1) hebben een eigen account en worden (indien van belang) geretweet.  
 
2. Website: De site is degelijk en een tikkeltje saai, maar inhoudelijk sterk. Zo staan alle teams online, van A3 tot F4, 
inclusief foto en teaminformatie.  
 
3. Facebook: De vriendenkring van de Nijverdalse club heeft een goedbezochte Facebook-pagina (540 vrienden) met 
aankondigingen van activiteiten en foto’s. Toch zit hier nog ruimte voor verbetering.  
 

4 . Extra: De huisfotograaf van De Zweef maakt indruk, met een wekelijks bijgewerkt Flickr-fotoalbum vol fraaie plaatjes. 
Verder heeft De Zweef een webshop met eigen en andere sportartikelen. Slim!  
 
Totaal: De Zweef scoort overal goed en is gedeeld koploper. 
 
Eindcijfer: 8,5. Tussenstand: 1. De Zweef, Juventa’12 (8,5), 2. AZSV, Sportlust Vroomshoop en Juliana’32 (8). 
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